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Marka ve Uriin Yonetimi Egitimi

Sitre: 2 Gun

Egitim Aciklamasi

Marka ve Uriin Yénetimi Egitimi, kisa vadeli hedefleri ve uzun vadeli deger tretimini
destekleyen urin ve marka stratejilerini ele alir. Marka stratejisinin musteriler ve calisanlar
acisindan hayata gecirilmesi icin faaliyet plani hazirlanmasina ve basariyl degerlendirecek
olcimlerin tanimlanmasina odaklanir.

2 gunltk sanal sinif / online program, strateji gelistirme ve tlketici beklentilerini anlama
yetkinliklerini Grlin gelistirme ve Urln yonetimi prensipleriyle birlestirir. Test ve 6grenme
yaklasimiyla yapilmasi gereken ayarlamalarin degerlendirilmesi de egitimin amaclari
arasindadir.

Egitimin Amaci

Program; pazar ve rakip analizi, tiketici beklentilerine uygun arin gelistirme ve etkin
pazarlama planlarini birlikte ele alir.

e Pazar ve rakip analizi sonrasinda belirlenen dogru strateji
e Bu strateji cercevesinde tlketici beklentileri dikkate alinarak gelistirilen Granler

e Dogru Urlind dogru tuketici ile bulusturan etkin pazarlama planlar

Kimler Katilmali?

Egitim, kendi isletmelerinde veya calistiklar kurulusta Grin gelistirmek Gzere marka ve Uriln
yonetimini kullanmak isteyen uzmanlar ve pazarlama alaninda kariyer yapmak isteyen kisilere
yoneliktir.

Egitim icerigi
Strateji Nedir?

Farkli Pazarlama Strateji Ornekleri / Yontemleri

Pazar Analiz Yontemleri
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Rakip Analiz Yontemleri

Strateji Olusturma Yontemleri

Pazarlamanin Hedefleri Nedir?

Tuketici Beklentilerini Anlamak

Hedef Kitle Tespit Edilmesi

Urin Gelistirme Surecleri

Uriin Yasam Déngiisii

Uriin Konsepti Olusturulmasi ve Test Edilmesi
Uriin Lansmani, Pazarlama Destegi ve Uriin Performans Takibi
iletisim Kampanyasinin Hazirlanmasi

Yaratici Fikrin Degerlendirilmesi

Pazarlama KPI’larinin Takibi

On Kosullar

Herhangi bir 6n kosul yoktur.
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